2014中国大学生三对三篮球联赛商务推广规定
一、联赛名称

（一）本赛季联赛全称：（舒肤佳LOGO）2014中国大学生三对三篮球联赛

        联赛简称：大学生三对三联赛

（二）联赛名称使用

为了促进联赛的发展，形成良好、规范的操作模式，营造大学生三对三联赛统一形象，塑造高品质的品牌，特做以下规定：

1.各承办学校在使用联赛名称进行宣传、推广活动中，必须严格按照联赛所规定全称、简称的要求使用，不得进行任何更改。

2.联赛的全称由联赛主办单位统一进行商业开发。各承办学校不得擅自将联赛名称、标识用于商业性的宣传与开发（赛事宣传除外），如果确有需要使用联赛名称和标识的必须向主办单位进行申报，经审批许可后，方能使用。

二、联赛保护类别广告说明

1.联赛赞助商是指主办单位统一招商，对联赛实施整体赞助的赞助商，并且该赞助商是其所生产的产品类别内的唯一赞助商。

2.各赛区在联赛比赛期间以及组织的任何与联赛有关活动中发放的纪念品、促销品均须提前上报中国大学生体育协会商务部并获批准，并且不得是与联赛保护类别广告相冲突的产品。

三、推广管理要求

1.联赛推广工作由联赛协办单位负责，协办单位派推广人员到赛区开展工作，协调与各赛区做好赞助商服务及各项推广工作，主要职责包括：确保固定广告板摆放位置正确；确保场地无违规广告、条幅及其他各种变相广告；协调赞助商物资的运送、发放、使用、产品展示以及赞助商中场推广活动的执行；协调赛区的球迷服务工作；监督各赛区关于联赛推广工作其他要求的落实情况，各赛区应对其工作给予支持配合。 

2.各赛区设立推广管理负责人一人，组员至少一人。其主要负责按主办单位要求落实各项广告管理规定，并积极配合推广人员的工作。在比赛开始前一个半小时到比赛结束期间，其陪同推广人员，以随时解决现场出现的广告问题。

3.推广人员有权根据联赛商务规定的有关通知，要求赛区现场制止纠正广告违规问题，赛区须予以配合解决。

4.赛事承办方须提供无广告场地（数量根据报名规模确认）。无广告场地是指用于比赛的体育馆（外场）在布置主办单位要求的广告之前是没有广告的（或可摘除），比赛时场地广告只能按照主办单位要求进行布置。

5.比赛期间各赛区不得增设规定以外的任何广告发布形式。

6.比赛期间，赛场禁止出现任何形式的主办单位规定以外的商业性横幅、旗帜、标语、彩球，包括有组织的现场观众穿着或使用含商业性内容的服装或道具。一旦发现违规广告或 条幅推广管理组工作人员要及时制止、纠正。

7.球迷自行制作的加油标语，标语内容不可提及任何企业、产品、单位。

四、保护赞助商权益

赛场广告发布：固定广告A字板发布、背景板、赛场横幅、各类指示牌发布
1.固定广告板：推广部门提供固定广告A字板8-16块，每块尺寸为2米x 1米。摆放在底线的2米外，每侧4块（参见场地示意图）。联赛赞助商固定广告板画面由协办单位统一制作下发。承办单位负责粘贴并按规定位置进行摆放，并负责广告布的清洁和维护。具体固定广告板位置图另发。

2．赛场横幅：各赛区赛场周边（护栏、挡网）须在指定位置悬挂主办单位提供的联赛名称、赞助商的横幅。具体如下：

主席台横幅：（舒肤佳LOGO）2013中国大学生三对三篮球联赛（XXX赛区）
场地周边（护栏、档网）宣传横幅2至4块，规格2mX20m
3.各类指示牌：主办单位将在赛前制作下发统一的各类指示牌，由各赛区协助摆放安装。
各赛区工作人员不发表有损于赞助商品牌形象的言论

五、推广管理要求

（一）赛场推广

1.  赛场推广人员分类

（1）协办单位推广必需人员：

①  播报类

A  赛场DJ
B  赛场主持人（MC）

②  表演和互动类

啦啦队

2．工作操作说明

（1）  播报类：

①  赛场DJ
赛场DJ负责比赛中竞赛时间和推广时间的音乐播放和音乐配合工作；

A  播报原则：

a  为比赛而服务；

b  正确使用赛场竞赛部分音乐；

c  灵活使用赛场推广部分音乐。

B  现场推广的音乐播报工作

暖场和散场音乐：体育音乐和经典流行乐为主；

啦啦队表演音乐。

互动推广活动音乐：赛场游戏和赛场互动所需要的音乐；

C  禁止行为：

a  音乐中禁止出现粗口；

使用外语音乐前，必须亲自确认，没有百分之百的把握，不得播放；

D  技术要求:

a  熟练掌握篮球赛场DJ工作技术：音乐与篮球比赛配合的方式、设备使用等等；

②  赛场主持人（MC）

比赛期间主持人不得随意用麦克讲话和离开座位，除了规定的休息时间。
工作原则:

a  赛前必要信息发布（球场须知等）；

b  宣告比赛通知（如观众须知）；

c  宣告赞助商活动；鸣谢赞助商；

d  介绍特别来宾；

e  配合表演以及场地推广活动；

g  控制、引导竞赛气氛；

h  组织观众按秩序退场。

技术要求:

a  具有优秀的主持能力和现场应变能力；

b  具有优秀的现场互动和气氛调节能力；

（二）
推广活动

1.对于赞助商要求在赛场内举办的各类推广活动，赛区应积极配合，提供各种便利条件并根据实际情况落实具体工作。

2.各赛区须安排专人接收和保管赞助商的礼品和推广物品，并配合赞助商的要求进行发放。不得擅自扣留，更不得以商品形式进行买卖。

（三）服务工作

1.  高质的服务，代表着联赛品牌形象；各赛区应确定足够的场地服务人员，包括：

（1）满足竞赛活动安保工作的安保人员；

（2）服务于竞赛工作的医疗救护人员（2-3人）
（3） 衣履要干净、颜色要统一；

2.建议各赛区发动学生会、招募志愿者参与赛场及比赛有关服务，赛区须对志愿者进行系统培训。

3.赛场内须专门设立残障人士专区，充分展现联赛的公益性和对社会弱势群体的关怀。

六、联赛推广与赛区工作分属方案

	项目
	内   容
	负责部门
	备  注

	竞赛组织
	1、 根据竞赛日程的安排，有效进行校园赛事宣传； 
2、 组织五所高校设置报名点，完成参赛报名工作（参赛队伍数不得少于100支）；

3、 选派符合要求的裁判员完成竞赛编排、临场及记录台工作；

4、 提供符合竞赛要求的、满足比赛需要的比赛场地，以封闭的室外场地为最佳（选拔赛阶段）；

5、 安排专职人员按照商务规定的说明，接收、保管相应的推广物资，协助安装布置竞赛场地；

6、 负责各项协调工作，安排安保、医疗救护人员参与竞赛组织工作；

7、 配合完成新闻宣传工作；
	承办学校
	

	商务推广
	1、 负责组织制作发放联赛所需的各项物资（宣传海报、宣传单页、横幅、A字板、纪念T恤衫、比赛指定用球、比赛服等）；
2、 在各承办单位的协助下、完成联赛的报名工作；

3、 负责联赛的新闻宣传工作；

4、 负责提供联赛各阶段获奖队伍的奖品，相关活动的组织工作；

5、 负责联赛第二、第三阶段的球队接待及赛区交通安排工作；
	协办单位
	


